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 هاي كشاورزيبازاريابي نهاده

  كود شيميايي، بذر و سموم مطالعه موردي 
  
  ∗∗پور  حامد دهقان، ∗دكتر بهاءالدين نجفي
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  چكيده
 هايو شناسايي مشكلات بازار نهاده كشاورزي هايبررسي بازاريابي و مصرف نهاده

 دخالت گسترده دولت. به آن پرداخته شده است كمتركه آيد  به شمار مي مباحثياز  كشاورزي
البته . ها را با مشكل مواجه ساخته استها، بازار نهادهگذاري نهادهقيمتدر امر بازاريابي و 
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 87-1386در تابستان سال  ي و پيمايشيهاي تحقيق نيز با استفاده از روش اسنادداده. شده است
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۱۰۰ 

 هاي كشاورزيمسيرهاي مختلف بازاريابي نهادهبه اين ترتيب . استبوده هاي كشاورزي نهاده
  . مورد بررسي قرار گرفت) ود شيميايي و سمومكبذر، (

د حاشيه بازاريابي نهاده بذر در مسيري كه دولت شهاي مطالعه مشخص براساس يافته
در از قيمت نهايي بذر را % 30 ،و در مسيري كه بخش خصوصي وجود دارد% 15 ،حضور دارد

و در مسير خصوصي % 15در مورد كود شيميايي حاشيه بازاريابي در مسير دولتي . گيرد بر مي
و در مسير % 25ن حاشيه بازاريابي سموم شيميايي در مسير دولتي يمچنه. استقيمت نهايي % 80

  . شودقيمت نهايي را شامل مياز % 50بخش خصوصي 
  

  JEL: Q13, Q12, Q10, M21بندي  طبقه

  
   :هاكليدواژه

كود شيميايي، بذر، سموم، هاي كشاورزي، شركت خدمات حمايتي، بازاريابي، نهاده
  مرودشت
  
  مقدمه

دخالت دولتهاي كشورهاي در حـال توسـعه در بازاريـابي كشـاورزي بـه گذشـته       سابقه 
 منظور كنترل توزيع كالاهاي كشاورزي دره تخصصي بمؤسسات دولتي. گرددبسيار دور بر مي

وري محصولات افرجهت كشاورزي و در بسياري از موارد نيز خارجيداخلي، تجارتبازارهاي
  ).Goletti & Alfano, 1995(شوندكشاورزي ايجاد مي هاي جديدكشاورزي و توزيع نهاده

در گذشته دخالت دولت در بازاريابي نهاده و محصول بـه دليـل عـدم تـأمين دو هـدف      
شد، اما در حال حاضر بـاور غالـب ايـن اسـت كـه      تلقي ميضروري  ،برابري و كارايي در بازار

دهـد دخالـت   د دارد كـه نشـان مـي   شواهد زيادي وجو. دولتها نبايد در بازاريابي دخالت نمايند
هـاي  هاي توزيـع، كـاهش قيمـت و انگيـزه    افزايش هزينهبا  دولتها در بازاريابي نهاده و محصول
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 ۱۰۱  

 ،رغم باورهـاي يـاد شـده    علي. )همان منبع( توليد و ركود در بخش كشاورزي همراه بوده است
بـا   1980 وپي پس از دههنشان داد در اتي (Jayne and et al., 2003) شمطالعه جاين و همكاران

هـاي جديـد و بـه    گيـري از نهـاده  ميزان بهره ،هاتسلط بالاي دولت بر نظام بازاريابي نهادهوجود 
  .ويژه كود شيميايي افزايش يافته است

هاي جديد همانند بذرهاي گيري از نهادهرشد توليد كشاورزي تا حدود زيادي به بهره
صريح و مشخص كمك رغم  ياما عل. ستگي دارداصلاح شده، كود شيميايي و تجهيزات ب

ها ممكن است در آينده به دليل موانعي اين نهاده ،وري مستمرهاي جديد به رشد بهرهنهاده
ها و مؤسسات مناسب و دخالت دولتها در امر زيرساختنبود هاي مالي بالا، همچون هزينه

هاي دولتي در امر كاهش دخالت نهاداز طرفي . دنبازاريابي و قيمتگذاري با مشكل مواجه شو
برداران از سوي بهرهفناوري نوين عدم پذيرش مشكلبا همواره هاي جديد بازاريابي نهاده

برداران به شرايط بهرهتوجه از اين رو كاهش دخالت دولت بايد با . استرو بوده  روبهپا خرده
وستالك . د توجه بوده استهاي جديد همواره مورهضرورت استفاده از نهاد. بررسي شود

(Westlake, 2002) وري و درآمد در بخش كشاورزي معتقد است علت رشد پايين بهره
وي معتقد است . باشدهاي جديد مينهادهكارگيري مناسب و اندك به عدم  ،هاي آفريقاكشور

و سئيني  نتايج مطالعه جبوني. ي تلاش شوديبايد در جهت توزيع و استفاده بيشتر از كود شيميا
(Jebun and Seini, 1992) كود شيميايي در غنا منجر به افزايش  نشان داد كه حذف يارانه

افزايش قيمت باعث تغيير در شبكه توزيع  ،علاوه بر اين. قيمت و كاهش مصرف آن شده است
   .ه استدسترسي افراد مناطق دور افتاده شدعدم و 

مطالعات  ،اندها تأكيد داشتهاي نهادهيارانه در كنار مطالعات فوق كه تلويحاً بر توزيع
  دـانـردي و دشپ. دـاننديـوب نمـطلـمرا ه ـارانـع يـوزيـاً تـزومـه لـد كـود دارنـري وجـگـدي

(Ready and Deshpande, 1992)  با استفاده از اطلاعات حاصل از ساير مطالعات به بررسي
آنها بر اساس ميزان نرخ رشد . مثبت و منفي حذف يارانه كود شيميايي در توليد پرداختند رثاآ

كه در  ندنشان دادو  نواحي مختلف هند را به چهار گروه تقسيم كردند ،بخش كشاورزي
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ولي در مناطق با رشد  ،مناطق داراي رشد بالا يارانه كود شيميايي بايد به تدريج كاهش يابد
  .توان ميزان يارانه را افزايش داد اي نيز پايين است، مي ن ميزان توزيع يارانهپايين كه در آ

اي افزون بر اثرگذاري بر سطح توليد از كانال تغيير  هاي يارانه افزايش قيمت نهاده
هاي توليد و همچنين از طريق تغيير در مخارج دولت باعث تغييراتي در رفاه اجتماعي  هزينه
براساس همين نگرش به  (Nieuwoudt, 1979)عات مانند نيوودت برخي از مطال. شود مي

وي با استفاده از رابطه ميان . ها پرداختند ه ها و منافع اجتماعي توزيع يارانه نهاد گيري هزينه اندازه
عرضه و تقاضاي كود شيميايي ميزان هزينه فرصت و درآمد توليد شده از طريق كود شيميايي 

نتايج اين مطالعه نشان . چغندرقند در آفريقاي جنوبي برآورد نمود را براي دو محصول ذرت و
داد كه در مورد محصول ذرت به دليل اينكه ميزان مصرف كود شيميايي از ميزان بهينه آن 

در پايان . هاي اجتماعي يارانه كود شيميايي بيش از منافع اجتماعي آن است هزينه ،كمتر است
اي سموم دفع آفات و حفاظت  ز يارانه مانند توزيع يارانهاشكال ديگري ا پرداختنيز محقق 

. دانسته استها و از جمله نهاده كود شيميايي لازم  تر از ساير نهادهاخاك را جهت استفاده كار
با طرح  (Minot and et al., 2000) شمينوت و همكاران ،هاي جديدبا توجه به اهميت نهاده

هاي نهاده كود شيميايي ميان كشوربرد و كارميزان توسعه موجود درعلت تفاوتدر زمينهسؤالي
به تحليل عوامل مؤثر بر تقاضاي كود شيميايي در دو كشور بنين و مالاوي  ،در حال توسعه

نهاده كود در بنين برد ميزان كار ،1980سازي در دهه پس از آزاد ،براساس بررسيها. پرداختند
در هر دو كشور . درصد بوده است 30ين افزايش تنها كه در مالاوي ابرابر شده در حالي 10

به ذرت و تنباكو در مالاوي و درصد از كود شيميايي در توليد ذرت و پنبه در بنين  70بيش از 
نتايج حاصل از بررسيها نشان داد كه اندازه خانوار اثر مثبت بر ميزان استفاده از . رود كار مي

  .استكود شيميايي برد مهمترين دلايل افزايش كار قيمت محصولات ازو  كود شيميايي دارد
مشاركت فعال بخش خصوصي و  ،هايكي از اهداف عمده آزادسازي بازار نهاده

ه از اين رو برخي از مطالعات ب. افزايش خدمات بازاريابي از طريق مشاركت اين بخش است
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از جمله . اندتهبه ارزيابي ميزان مشاركت بخش خصوصي پرداخ ،منظور ارزيابي آزادسازي
ميزان مشاركت بخش خصوصي در تأمين  (Umali and et al., 2003) شاومالي و همكاران

خدمات دامي شامل خدمات بهداشتي درماني و مراقبت و نگهداري و خدمات توليدي همانند 
هاي مختلف تحقيق و آموزش و تأمين روشهاي بهتر نگهداري و تلقيح مصنوعي در ميان كشور

تعداد  ،منظور ارزيابي ميزان مشاركت بخش خصوصيه همچنين ب. بررسي نمودند جهان را
طبق اين بررسي مشخص . ندهاي دامپزشكي خصوصي و دولتي با يكديگر مقايسه گرديدواحد
هاي آمريكاي مركزي و جنوبي و كه در اروپا، آمريكاي شمالي، اقيانوسيه و اغلب كشور شد

به جز (هاي آفريقايي كند و در اغلب كشورفا ميآسيا بخش خصوصي نقش غالب را اي
رغم اينكه مشاركت بخش خصوصي در تأمين  و خاورميانه علي) وهبآفريقاي جنوبي و زيمبا
  .اما كماكان دولت نقش اصلي را ايفا نموده است، خدمات افزايشي بوده

ه زير منطقشبكه بازاريابي بذر را در  (Tripp and Rohrbach, 2001)تريپ و روربك 
هاي بازاريابي دولتي و در اين بررسي نقش هر يك از شبكه. ارزيابي نمودندصحراي آفريقا 

نتايج اين مطالعه حاكي از عدم توسعه قابل ملاحظه بخش . خصوصي مورد بررسي قرار گرفت
ها، نقش دولت در توزيع ارزان بذر قابل بر اساس يافته. استخصوصي در بازاريابي بذر 

گذاري در امور زير بنايي و تحقيق در جهت ايجاد ارقام جديد ر زمينه سرمايهملاحظه و د
براي بهبود شبكه بازاريابي بذر در آفريقا فراهم كردن زمينه حضور بخش . ضعيف ارزيابي شد

 .اي لازم عنوان شدهاي منطقهخصوصي از طريق ايجاد بازار

امل مؤثر بر مشاركت عو (Freeman and Kagouongo, 2003)فريمن و كاگونگو 
. واحدهاي خصوصي در توزيع و تجارت آزاد كود شيميايي را در كنيا مورد بررسي قرار دادند

نتايج اين مطالعه نشان داد . نمايندگي تجارت كود شيميايي بود 131نمونه مورد مطالعه شامل 
كه حذف مقررات كنترل و آزادسازي موجب افزايش مشاركت واحدها در تجارت كود 

همچنين دسترسي به اعتبارات، امكانات حمل و نقل و مالكيت انبار از ديگر . شود شيميايي مي
  .شدند شناختهعوامل مؤثر بر مشاركت 
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بر روي  (Omamo and Mose, 1999)اومامو و موس توسط مطالعه مشابه ديگري نيز 
مطالعه نشان داد كه نتايج اين . تجارت كود شيميايي پس از آزادسازي در كنيا صورت گرفت

يابد و  يي مناطق داراي پتانسيل پايين بهبود مياپس از آزادسازي و بهبود وضعيت بازار، كار
مناسب فناوري گيري از  و امكان بهرهيابد لازم است تا شبكه تجارت كود شيميايي گسترش 

ت هم دسترسي به اعتبارابايد منظور اثربخشي سياست آزادسازي ه همچنين ب. فراهم شود
  .افزايش يابد

مثال راي ب. اندها پرداختهبرخي از مطالعات به مشكلات موجود در شبكه بازاريابي نهاده
به بررسي بازاريابي كود شيميايي در سه كشور  (Jayne and et al., 2003) شجاين و همكاران

كود شيميايي را درصد از قيمت  50 ،بر اساس نتايج اين بررسي. كنيا، زامبيا و اتيوپي پرداختند
فروشان و خردهفروشانكنندگان، عمدهكه سود وارد دهد در حاليميتشكيلبازاريابيهايهزينه

اي كه در سياستهاي بازاريابي سه كشور صورت براساس مقايسه. استدرصد  10كمتر از 
كامل از طور ه دولت ب ،1980در كنيا پس از دهه . تنها تجربه كنيا موفق ارزيابي شد ،گرفت

پا نظام بازاريابي و توزيع مستقيم كود و قيمتگذاري آن خارج و كود مورد نياز كشاورزان خرده
هزار تن در دهه  208ميزان استفاده از كود نيز در كنيا از . توسط شركتهاي تجاري تأمين شد

س در حالي كه در زامبيا براسا. افزايش يافت 1990هزار تن در اواخر دهه  300به  1980
هاي كود در تاكنون كه توزيع يارانه 1980بررسيهاي اين مطالعه مشخص گرديد كه از دهه 

در اتيوپي نيز نظام بازاريابي بيشتر بر روي . ميزان استفاده از كود كاهش يافته است ،جريان بوده
ميزان استفاده از كود شيميايي در اين  1980و پس از دهه  متمركز بودهدولتي كود توزيع 

كود كاربرد اين افزايش در امكان دارد اما به اعتقاد اين مطالعه  ،شور افزايش يافته استك
  .كننده به واردات كود شيميايي باشدهاي كمكشيميايي ناشي از حمايت مالي كشور

هاي ارگانيك به ارزيابي بازار نهاده (Place and et al., 2003) شپليس و همكاران
اين مطالعه نشان نتايج . مورد استفاده در حاصلخيزي خاك در منطقه صحراي آفريقا پرداختند

پيدا زيادي هاي حمل و نقل با افزايش فاصله افزايش هزينه ،هاي ارگانيكداد كه در بازار نهاده
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ريكنواخت غي همچنين عرضه فصلي و. شود ميها كند و اين امر منجر به محلي شدن بازارمي
گيري و عدم جهتكشاورزان ناآگاه . ها عنوان گرديدنيز از ديگر دلايل محلي شدن بازار

ها در بازار مناطق پا از دلايل نقص بازاريابي نهادهن خردهاهاي بازاريابي به سوي زارعبرنامه
هاي اهها نيز تقويت انگيزه بنگبراي بهبود شبكه بازاريابي نهاده. مورد مطالعه عنوان شد
  .گذاري بيشتر پيشنهاد شدكشاورزي جهت سرمايه
ها در به تحليل اثر توسعه بازار نهاده (Kelly & et al., 2003) شكلي و همكاران

گذاري در اين مطالعه نشان داد كه سرمايهنتايج . ندهاي زير صحراي آفريقا پرداختكشور
منظور ه همچنين ب .شودن فقير نميابيشتر زارعگيري سرعت منجر به بهرهه ها بتوسعه بازار نهاده

هاي كشاورزي و تقويت بخش ها لازم است در زيرساختگيري و توسعه بيشتر نهادهبهره
در صورتي كه  ،به باور اين مطالعه. گذاري شودها سرمايهخصوصي براي بهبود بازاريابي نهاده

ها سياستهاي توسعه استفاده ازنهاده ،گذاري صورت نگيردها سرمايه تقويت زيرساختدر زمينه
ها مفيد و مؤثر هاي توزيع نهادهها، توزيع اعتبارات يا اجراي برنامههمچون اعطاي يارانه به نهاده

   .واقع نخواهد شد
فارس و  شاخصهاي توزيع سطح و ميزان توليد محصولات سالانه كشور، استانبر پايه 

كه هر  طوريه باند  گرفتهاول و دوم كشور قرار  يها جايگاه ترتيب دره ب شهرستان مرودشت
درصد توليد كشور متعلق به اين استان  10آبي و  درصد سطح محصولات 12 ساله بالغ بر

در  توليد محصولات متنوع بايد اذعان نمود كه با وجود مهيا بودن شرايط اقليمي براي. باشد مي
اي كشاورزي از نظر مقدار نهاده مورد هدر دستيابي به نهاده شهرستان مرودشت، كشاورزان

اند كه در صورت  نياز، زمان و مقدار توزيع و قيمت خريد همواره دچار مشكلات زيادي بوده
 .رودمشكلات بازار نهاده، توليد بالاتري انتظار مي

، )كود شيميايي، بذر و سموم(كشاورزي  هاينهاده يابيبررسي بازاردر اين مقاله ضمن 
 نيز بررسي و در پايان هانهاده توزيعوليدكنندگان محصولات كشاورزي نسبت به هاي تديدگاه
 .ارائه شده است هاي در جهت بهبود وضع موجود بازاريابي نهادهياهپيشنهاد
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  روش تحقيق
انجام گرفته  1386-87كه در تابستان سال بوده  اسنادي و پيمايشينوع پژوهش از ين ا
فعاليتهاي زمينه اي، اسناد موجود در علاوه بر مطالعات كتابخانهروش اسنادي مورد در . است

  .شركت خدمات حمايتي مورد بررسي و تجزيه و تحليل قرار گرفته است
مراجعه و پرسشنامه از طريق  تعدادي ،آوري اطلاعاتدر روش پيمايشي به منظور جمع

كشاورز مناطق  50ا ب بدين منظور به طور تصادفي. گرديد تكميلمصاحبه حضوري در منطقه 
فروشنده  10هاي كشاورزي و فروشي نهادهفروشنده خرده 23مرودشت و شهرستان مختلف 
با توجه به ماهيت . هاي كشاورزي مصاحبه حضوري صورت گرفته استفروشي نهادهعمده

  :اطلاعات و وضعيت مصاحبه شوندگان، دو نوع پرسشنامه به شرح زير تهيه گرديد
  هاي كشاورزي كشاورزان مصرف كننده نهادهبوط به مرپرسشنامه . 1
 هاي كشاورزي فروشندگان نهاده مربوط به پرسشنامه. 2

بدين . هاي مورد استفاده از نظر روايي و پايايي مورد ارزيابي قرار گرفتندپرسشنامه
سنجش ها مورد هاي كارشناسان، روايي پرسشنامه گيري از ديدگاهترتيب كه در ابتدا با بهره

ها تعيين قرار گرفت و پس از آن، با استفاده از ضريب آلفاي كرونباخ ثبات دروني پرسشنامه
ها در حد مطلوب نتايج نشان داد كه روايي محتوا و پايايي سؤالات در تمام پرسشنامه. گرديد
 .است

 توليدكنندهدريافتي  كننده با قيمتي مصرفپرداخت تفاوت قيمت بازاريابيحاشيه 
هاي بنگاهة به عبارت ديگر حاشيه بازاريابي شامل قيمت همه فعاليتها و عمليات انجام شد .است

معيار اصلي تعيين حاشيه كل بازاريابي، اختلاف قيمت  ،بنابراين. ستهابازاريابي و واسطه
نجفي، كاظم نژاد، ( كنندگان نهايي خواهد بودتوليدكنندگان و قيمت پرداختي مصرفدريافتي

1383(.  
تر، حاشيه بازاريابي را به دو بخش كوچكتر، به نامهاي به منظور بررسي دقيقتر و جزئي

بر اين اساس، حاشيه كل بازاريابي طبق فرمول زير . كنندفروشي تقسيم ميفروشي و خردهعمده
  :شودمحاسبه مي
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MM=RP-PP  
يافتي قيمت در PPفروشي و قيمت خرده RPحاشيه كل بازاريابي،  MM رابطهدر اين 

فروشي با قيمت دريافتي فروشي تفاوت قيمت عمدهحاشيه عمده. توسط توليدكننده است
  :شودمي محاسبهتوليدكننده است كه به صورت زير 

WM=WP-PP 

- حاشيه خرده. باشدفروشي محصول ميقيمت عمده WPفروشي و حاشيه عمده به طوري كه

  :استفروشي عمدهفروشي با قيمت اختلاف قيمت خردهنيز فروشي 
RM=RP-WP 

  ).1383نژاد، نجفي و كاظم(فروشي استحاشيه خرده RMكه در آن 
  

 نتايج و بحث

  بازار بذر محصولات كشاورزي
عوامل بازاريابي بذر در منطقه مورد مطالعه بر اساس حجم محصول مورد مبادله، شامل 

لافان عو فروشان خردهحمايتي، شركت تعاوني روستايي، شركتهاي خصوصي، خدماتشركت
خريد و فروش بذر با توجه به اينكه كشاورزان اكثراً از بذرهاي سال گذشته خود . هستند

خريد و فروش بذرهاي مختلف غالباًً ناگفته نماند كه . گيردكنند كمتر صورت مياستفاده مي
  . باشدنقدي مي

، كشاورزان نمونه شركت خدمات حمايتي بذرهاي مورد نياز را از مؤسسات تحقيقاتي
روستايي براي توزيع ميان كشاورزان  و در اختيار واحدهاي تعاونيكند  ميآوريجمعو علافان
هاي جانبي ها توسط شركت خريداري و پس از صرف هزينهبدين ترتيب نهاده. دهدقرار مي

 فزايشا% 5شركت خدمات حمايتي بذرهاي خريداري شده را با . شودبه كشاورزان واگذار مي
شركت تعاوني روستايي مسئول  .دهددر اختيار تعاونيهاي روستايي قرار مي قيمت خريد خود

تعاونيهاي روستايي بذرهاي . توزيع بذرهاي تهيه شده توسط شركت خدمات حمايتي است
افزايش قيمت در اختيار كشاورزان % 10با  خريداري شده توسط شركت خدمات حمايتي را

  .دهندقرار مي
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در توزيع  ،شركتهاي خصوصي با واردات بذرهاي مختلف و همچنين خريد داخلي
بذرهاي  ،افزايش قيمت% 15با  شركتهاي خصوصي. ي دارنديبذرهاي كشاورزي نقش بسزا

  .كنندفروشان توزيع ميمختلف را درميان خرده
د كه بذرهاي نباشمؤسسات خدمات كشاورزي شهرستان مرودشت مي ،فروشانخرده

اين گروه معمولاً . دهندشركتهاي خصوصي تهيه و در اختيار كشاورزان قرار مي ي را ازمصرف
ريال به  30000تا  20000ها را بدون انجام هرگونه فعاليت ديگر و با حاشيه سودي معادل نهاده

 ؛رسانندريال به ازاي هر كيلو بذر ذرت به فروش مي 500تا  300ازاي هر كيلو بذر صيفي و 
بذرهاي خريداري شده از شركتهاي خصوصي  ،افزايش قيمت% 15تا % 10طوركلي با  بهيعني 

  .دهندرا در اختيار كشاورزان قرار مي
علافان تحت عنوان مراكز خريد و فروش گندم، جو، ذرت و ارزن در منطقه فعاليت 

دهند رار ميهاي كشاورزي را در اختيار آنها قساير نهاده ،و با خريد بذر از كشاورزانكنند  مي
. دهندو همچنين اين واحدها بذر مصرفي را در اختيار كشاورزان و مراكز خريد دولتي قرار مي

تن انواع بذرهاي مصرفي گندم،  10000بيش از  ياين گروه به طور عمده داراي حجم معاملات
اري ند و بعضي از واحدها عمليات بوجداراين گروه انبارهاي بزرگ . جو، ذرت و ارزن هستند

ريال به ازاي  80ريال و هزينه بوجاري  100بندي هزينه بسته. دهندبندي را نيز انجام ميو بسته
اين گروه اضافه . گيردكيلويي صورت مي 50هاي بندي با كيسهبسته. باشدهر كيلوگرم بذر مي

  .كننددرصد از بهاي هر كيلوگرم بذر دريافت مي 20تا  10بهايي در حدود 
ه در مورد بازار بذرهاي مصرفي كشاورزي گفته شد، مسير بازاريابي بذر براساس آنچ

مسيرهاي  ،شودمشاهده ميشكل طور كه در اين  همان. نشان داد 1شكل صورت ه توان برا مي
  :زير است مسير 3بازاريابي بذر شامل 

  ؛كشاورزان -تعاوني روستايي -)واردات و خريد داخلي( شركت خدمات حمايتي. 1
غير از ه ب( كشاورزان -فروشانخرده -)واردات و خريد داخلي( شركتهاي خصوصي. 2

   ؛)جو بذرهاي گندم و
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 كشاورزان

 نعلافا

شركت خدمات  نمونهكشاورزان

 مراكز تحقيقاتي

شركت تعاوني 

 فروشانخرده شركتهاي خصوصي

 واردات

  ؛)جو مخصوص بذرهاي گندم و( كشاورزان -فروشانخرده -علافان. 3
 

  

 

  مسير بازاريابي بذرهاي مصرفي كشاورزي در شهرستان مرودشت. 1 شكل

. مسير بازاريابي بذر گندم و جو متفاوت از مسير بازاريابي ساير بذرهاي كشاورزي است
توزيع  )درصد 100تقريباً ( بذرهاي گندم و جو فقط از طريق علافان و شركت خدمات حمايتي

  .گردد و شركتهاي خصوصي نقش چنداني در توزيع بذرهاي گندم و جو ندارندمي
 

  حاشيه بازاريابي بذر

با  ،گيري حاشيه بازاريابي بذرهاي كشاورزي به دليل تنوع بذرهاي كشاورزياندازه
كشاورزي ارائه نمود ولي توان مقدار واحدي را براي انواع بذرهاي نمي مشكلاتيمواجه است و

توان حاشيه بر اساس درصدي از قيمت خريد و فروش نهاده توسط عاملان مختلف مي
  .بازاريابي را براي بذرهاي مختلف محاسبه و ارائه نمود

 قيمت توليد كننده %10فروشي و حاشيه خرده% 5فروشي حاشيه عمده 1براي مسير 
قيمت توليد كننده % 15كل براي مسير اول  حاشيهبراساس محاسبات صورت گرفته، . است
 ،خدمات حمايتي و نقش دولت در توزيع نهاده در اين مسير با توجه به حضور شركت. باشد مي

  .كمترين حاشيه بازاريابي وجود دارد
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قيمت توليد كننده % 15فروشي نيز و حاشيه خرده% 15فروشي حاشيه عمده 2در مسير 
اين مسير براي . باشد ميقيمت توليدكننده % 30براي مسير دوم حاشيه كل . محاسبه شده است

  .غير از گندم و جو استه بذرهاي تمام محصولات ب
فروشي براي حاشيه عمده. باشدمخصوص بذرهاي گندم، جو، ذرت و ارزن مي 3مسير 

حاشيه كل  همچنين. مت توليد كننده تعيين گرديديق% 10فروشي و حاشيه خرده% 20اين مسير 
  .باشد ميقيمت توليدكننده % 30براي مسير سوم 

  
  بازار كود شيميايي

هاي  هپتروشيمي، كارخان عاملان بازار كود شيميايي در منطقه مرودشت شامل مجتمع
ها، علافان، بخش خصوصي، شركت خدمات حمايتي، شركت تعاوني روستايي، واسطه

  .فروشان هستندشركتهاي خصوصي و خرده
، مجتمع پتروشيمي )شيراز(مجتمعهاي پتروشيمي شامل مجتمع پتروشيمي مرودشت 

باشد كه عمده توليد كود كشور و مواد اوليه بندر امام خميني و مجتمع پتروشيمي خراسان مي
كود توزيع شده در مرودشت از مجتمع پتروشيمي . شوداز اين مراكز تأمين ميها  هساير كارخان

  .گردد ين ميتأم) شيراز(مرودشت 
خصوصي هاي  هدنبال اعمال سياستهاي حمايتي كشاورزي، كارخانه سال گذشته ب 5طي 

واحد صنعتي بزرگ و  250اي كه در حال حاضر بيش از به گونه اند رشد چشمگير داشته
 .باشندكوچك براي توليد انواع كودهاي شيميايي فعال مي

نياز در كشور، از توليدكنندگان  شركت خدمات حمايتي با توجه به مقدار كود مورد
 نهاي مختلف در سطح كشور توزيعنمايد و با توجه به نياز استاداخلي و خارجي خريد مي

توسط دولت % 76توسط كشاورز و % 24از قيمت هر كيلوگرم كود شيميايي . نمايدمي
بدون به قيمت خريد خود % 5هاي خود شركت خدمات حمايتي براي هزينه. شودپرداخت مي

شركت تعاوني روستايي براساس سطح زير كشت  .نمايدها اضافه ميدر نظر گرفتن يارانه
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شركت تعاوني . نمايدكودهاي شيميايي را بين كشاورزان توزيع مي ،محصولات كشاورزي
افزايش قيمت خريد از شركت % 15تا % 10كود شيميايي را با  ،هاي خودروستايي بابت هزينه
  .فروشدكشاورزان مي خدمات حمايتي به

و كنند  ميها كود شيميايي را از تعاونيهاي ساير استانها به قيمت تعاوني خريداري واسطه
عوامل حمل كود شيميايي به  ،در بعضي موارد. فروشنددر منطقه مرودشت با قيمت آزاد مي
هر كيلو كود  ريال به ازاي 600ها ميزان حاشيه واسطه. استانهاي مختلف نيز نقش واسطه دارند

دست ه بنابراين بيشترين سهم را از بازار ب .باشدقيمت خريد مي% 40شيميايي است كه برابر با 
علافان . فروشندو به كشاورزان مي دنخر ميها كود شيميايي را از واسطه ،علافان .آورندمي

ودشت همان عاملان خريد محصول در مراكز خريد گندم، جو، ذرت و ارزن در شهرستان مر
كردن  كشاورزان براي خريد كود شيميايي از اين مراكز مجبور به پيش فروش. هستند

. قيمت خريد است% 15تا % 10حاشيه بازار براي علافان . ترندمحصولات خود با قيمت پايين
  .كنندميتأمين كشاورزان بيشتر كودشيميايي مورد نياز خود را از اين طريق 

داخل تهيه هاي  هي را از طريق واردات و كارخانيشيمياشركتهاي خصوصي كودهاي 
شركتهاي خصوصي كودهاي شيميايي . دهندفروشان قرار ميو در اختيار خردهكنند  مي

فروشان كود خرده .فروشندافزايش قيمت به فروشندگان مرودشت مي% 20تا % 10وارداتي را با 
  د و به كشاورزاننخر ميداخل  توليدهاي  هشيميايي را از شركتهاي خصوصي و كارخان

شركتهاي خدماتي كشاورزي هستند كه در سطح شهر مرودشت  ،فروشانخرده. فروشندمي
افزايش قيمت به كشاورزان % 15تا % 10كود شيميايي را با  ،فروشانخرده. باشندپراكنده مي

  .فروشندمي
  .داده شده است نشان 2شكل مسير بازاررساني كود شيميايي در شهرستان مرودشت در 
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 كشاورزان

 علافان

شركت خدمات حمايتي

 هاواسطه

هاي خصوصي كارخانه

مجتمع پتروشيمي 

شركت تعاوني روستايي

 فروشانخرده شركتهاي خصوصي

  
  

  
  

  مسير بازاريابي كود شيميايي در شهرستان مرودشت. 2شكل 

  
 3مسيرهاي بازاريابي كود شيميايي شامل  ،شودمشاهده مي بالا شكلطور كه در  همان

  :زير است مسير
 - شركت خدمات حمايتي -بخش خصوصي هاي  همجتمع پتروشيمي و كارخان. 1

  ؛كشاورزان -تعاوني روستايي
 -علافان -هاواسطه -تعاوني روستايي -شركت خدمات حمايتي -مجتمع پتروشيمي. 2
  ؛كشاورزان
 .كشاورزان -فروشانخرده -شركتهاي خصوصيهاي خصوصي كارخانه. 3

  .است 2مربوط به مسير شماره %) 60(بازاريابي  بيشترين سهمن ذكر است كه اشاي
  

  حاشيه بازاريابي كود شيميايي

فروشي و حاشيه خرده% 5فروشي حاشيه عمدهنشان داد كه  1مسير ها در محاسبه حاشيه
و حاشيه % 5فروشي حاشيه عمده 2در مسير . استقيمت توليد كننده % 15ل كحاشيه و % 10

اين . قيمت توليدكننده است% 80حاشيه كل براي مسير دوم . باشد مي% 75فروشي نيز خرده
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وجود گفتني است كه . باشد ميمسير براي كودهاي شيميايي اوره، فسفات، نيترات و كامل 
با وجود حاشيه بازار زياد اين . قيمت شده است ها در اين مسير باعث افزايش شديدواسطه

مسير، دسترسي آسان، سريع و مقدار توزيع مناسب در اين مسير براي كشاورزان باعث گرديده 
 مخصوص بذرهاي 3مسير . خود اختصاص دهدرابهبازاريابيمسيرهايازسهمبيشترينمسيراينكه

% 10فروشي حاشيه خرده ،%20راي اين مسير فروشي بحاشيه عمده. باشدريزمغزي مي كودهاي
  .قيمت توليدكننده است% 30 نيزحاشيه كل  و

  
  بازار سموم كشاورزي

با يارانه توسط شركت خدمات  ي هستند كهكش تنها بخشي از سمومكش و قارچعلف
. شودبقيه سموم از سوي كشاورزان از بازار آزاد تأمين مي. دنشوحمايتي كشاورزي توزيع مي

شركتهاي خصوصي، شركت خدمات حمايتي، تعاوني  :عوامل بازاريابي بازار سموم عبارتند از
  .فروشانروستايي و خرده

روز به روز در توليد و توزيع  ،فعاليت شركتهاي خصوصي با توجه به آزادسازي سموم
اين شركتها سموم كشاورزي را پس از توليد در . سموم كشاورزي در حال گسترش است

شركتهاي خصوصي انواع سموم را از طريق واردات يا توليد . دهندفروشان قرار مير خردهاختيا
% 20حاشيه بازار براي اين عاملان . دهندفروشان قرار ميو در اختيار خردهكنند  ميداخل تهيه 

  .قيمت خريد است% 30تا 
 .نمايدكش را توزيع ميكش و قارچشركت خدمات حمايتي بخشي از سموم علف

ورد شده است اريال بر 78000حدود  1385كش در سال  قارچ كش و ليتر سم علف قيمت هر
شركت . صورت يارانه پرداخت مي نمايده را دولت ب آن% 63و كشاورزان را  آن %37 كه

افزايش قيمت در اختيار % 10سموم كشاورزي را با  ،هاي خودخدمات حمايتي بابت هزينه
شركت تعاوني روستايي سموم توزيع شده توسط  .دهدقرار مي شركت تعاوني روستايي منطقه

. دهدافزايش قيمت در اختيار كشاورزان قرار مي% 15خرد و با  ميشركت خدمات حمايتي را 
  . دنرسكش در تعاونيهاي روستايي به فروش ميكش و قارچتنها سموم علفكه شد  بايد متذكر
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 كشاورزان

 فروشانخرده

 شركت خدمات حمايتي

 خصوصيشركتهاي

 شركت تعاوني روستايي

اغلب  كه هاي خدمات كشاورزي مرودشت هستند همان فروشگاهسموم فروشان خرده
  .قيمت خريد است% 20تا % 15فروشان حاشيه بازار خرده. باشندميكشاورزيالتحصيلاناز فارغ

 نشان داده شده 3شكل مسير بازاريابي سموم كشاورزي در شهرستان مرودشت در 
  .است

  مسير بازاريابي سموم كشاورزي در شهرستان مرودشت. 3شكل 

  :زير است مسير 2مسيرهاي بازاريابي سموم شامل  ،با استناد به شكل بالا
  ؛كشاورزان -شركت تعاوني روستايي -شركت خدمات حمايتي. 1
 .كشاورزان -فروشانخرده -شركتهاي خصوصي. 2
 

  حاشيه بازاريابي سموم شيميايي

% 25حاشيه كل و % 15فروشي و حاشيه خرده% 10فروشي حاشيه عمده 1براي مسير 
فروشي نيز و حاشيه خرده% 30فروشي حاشيه عمده 2در مسير . قيمت توليدكننده به دست آمد

  . استمحاسبه شده توليدكنندهقيمت% 50نيز مسير دوم كلحاشيه. باشد ميتوليدكنندهقيمت% 20
  

  ها از ديدگاه كشاورزانبررسي شرايط توزيع نهاده
از ميان كشاورزان منطقه نفر  50 ،هاجهت بررسي شرايط توزيع و مصرف نهاده

تقريباً  ،بردارانبراساس اظهارات بهره. شدندطور تصادفي انتخاب  همرودشت استان فارس ب
كنند و درصد شركتهاي تعاوني روستايي تأمين ميهاي خود را از تمامي آنها بخشي از نهاده

تقاضاي مازاد بر ميزان توزيع شده توسط شركت تعاوني . شودكمي از تعاوني توليد تأمين مي
مكانهاي توزيع تعاوني مناسب  ،بر اساس اظهارات كشاورزان. شوداز طريق بازار آزاد تأمين مي
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ها در محلهاي تأمين نهاده. اين مكانها ندارندباشد و كشاورزان مشكلي از لحاظ دسترسي به مي
علاوه بر دوري راه و دشواري . باشندمرودشت ميشهرستان فروشان و دلالان سلف ،بازار آزاد

ها كشاورزان را با مشكل مواجه دسترسي كشاورزان به بازارهاي آزاد، قيمت بالاي نهاده
در ) اي تعاوني روستايي و بازار آزادشركته(سهم هر يك از منابع تأمين نهاده . ساخته است

   .نشان داده شده است 1جدول 
سهم هر يك از منابع در تأمين نهاده. 1 جدول  

  نهاده
  تعاوني  آزاد

  درصد  مقدار  درصد مقدار
  43  127  57 165 )كيلوگرم در هكتار(كود فسفاته
  38  263  62 161 )كيلوگرم در هكتار(كود ازته
  35  2/1  65 3/2 )ليتردر هكتار(سم

  هاي پژوهشيافته: منبع

ها از طريق بازار آزاد بيش از نيمي از نهاده ،مشخص است 1طوركه از جدول همان
  .گرددويژه در مورد سم حدود دوسوم مصرف توسط بازار آزاد تأمين ميه د و بنشوتأمين مي

نحوه، مكان و ها از نظر زمان، نتايج حاصل از نظر سنجي در مورد شرايط توزيع نهاده
  .آمده است 4تا  2ميزان توزيع در جداول 

  )درصد(نتايج حاصل از نظرسنجي كشاورزان در مورد توزيع كود شيميايي . 2 جدول

 ميزان توزيع مكانهاي توزيع نحوه توزيع زمان توزيع

 نامناسب مناسب نامناسب مناسب نامناسب مناسب نامناسب مناسب

23 77 43 57 85 15 2 98 

  هاي پژوهشيافته:منبع

كشاورزان زمان توزيع كود شيميايي را % 77شود، چنانكه در جدول فوق مشاهده مي
و  كندكشاورز را مجبور به خريد از بازار آزاد مي ،زمان نامناسب توزيع. اندنامناسب بيان كرده

نيز به باور كشاورزان كم است  كودشيميايي توزيع شده ميزان . پردازدبنابراين هزينه بيشتري مي
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مكان و نحوه توزيع تقريباً مناسب ارزيابي . شودمي تأمينو كمتر از نيمي از مايحتاج كشاورزان 
را توزيع شده برداران ميزان كود شيميايي درصد از بهره 98شود كه مشاهده مي. شده است

يك از  در مورد هيچ ،همبستگيورد ضرايب ابربر پايه كه  كنند در حاليمطلوب تلقي نمي
لذا در مورد ميزان نياز كند،  مين مطلوبيكمك افزايش كود شيميايي به محصول  ،محصولات

به كود بايد فعاليتهاي آموزشي و ترويجي صورت گيرد و در مورد عوارض ناشي از استفاده 
شده عنوان شده  در مورد ميزان سم توزيعنيز مشابه  ياظهارات. بيش از حد اطلاعات داده شود

  .است
  )درصد(توزيع سموم كشاورزي كشاورزان در مورداز نتايج حاصل از نظرسنجي . 3 جدول

 ميزان توزيع مكانهاي توزيع نحوه توزيع زمان توزيع

 نامناسب مناسب نامناسب مناسب نامناسب مناسب نامناسب مناسب

37 63 40 60 85 15 7 93 

  هاي پژوهشيافته:منبع

مقدار توزيع سموم كشاورزي كم و زمان آن نامناسب ، 3مطابق نتايج مندرج در جدول 
نگهداري . كندزمان نامناسب توزيع كشاورزان را مجبور به خريد زود هنگام سموم مي. است

به . گرددسموم در خانه علاوه بر خطر جاني براي افراد خانواده باعث كاهش كيفيت سموم مي
. مورد توجه قرار گيرد بايدزيع سموم با توجه به اهميت استفاده بموقع آنها اين ترتيب زمان تو

تواند در جهت كاهش در خصوص ميزان سم توزيع شده نيز انجام فعاليتهاي ترويجي مي
مطابق نظر پاسخگويان، نحوه توزيع سم نيز نامناسب تشخيص داده شده  .استفاده مؤثر باشد

  .باشداين در حالي است كه مكانهاي توزيع آن مناسب مي. است
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  )درصد( كشاورزان در مورد توزيع بذراز نتايج حاصل از نظرسنجي . 4 جدول

 ميزان توزيع مكانهاي توزيع نحوه توزيع زمان توزيع

 نامناسب مناسب نامناسب مناسب نامناسب مناسب نامناسب مناسب

81 19 76 24 92 8 78 22 

  هاي پژوهشيافته:منبع

جدول حاكي از وجود تفاوت ميان نتايج مربوط به  4نگاهي اجمالي به ارقام مندرج در 
زمان، نحوه، عامل  4به اين ترتيب كه در مورد هر  ،باشدمي بذر و نهاده كود شيميايي و سموم

اين . اندبرداران آن را مناسب ارزيابي كردهميزان توزيع بذر كمتر از يك چهارم بهرهمكان و 
در مورد . كه در مورد دو نهاده كود شيميايي و سم شرايط به گونه ديگري استاست  در حالي

درصد آن را  85اي كه  به گونهتنها مكان توزيع آن مطلوب ارزيابي شده است  ،كود شيميايي
برداران از ميزان كود توزيع شده اظهار نارضايتي تقريباً تمامي بهره. اندكرده مناسب قلمداد

درصد نيز  57. اندبيش از سه چهارم آنها نيز زمان توزيع آن را نامناسب عنوان كرده. اندنموده
  در مورد سم نيز پاسخهاي ارائه شده مشابه كود شيميايي. اندنحوه توزيع را مناسب ندانسته

حدود . دانندبرداران ميزان توزيع سم را ناكافي ميدرصد از بهره 93د به اين ترتيب كه باشمي 
همچنين تنها اندكي بيش از يك سوم از . انددرصد نيز نحوه توزيع را مناسب ارزيابي نكرده 60
همانند اظهارات عنوان شده در مورد كود . اندبرداران از زمان توزيع اظهار رضايت كردهبهره
  .دانندمكان توزيع را مناسب مي) درصد 85(اغلب آنها  ،مياييشي

  
  اهپيشنهاد

راهكارهايي  ،هاي كشاورزيمنظور رفع مشكلات بازار نهادهه تحقيق، بهاييافتهبراساس
  :دشوبه شرح زير پيشنهاد مي

هاي كاهش واسطه ،هاي كشاورزيد بازار در بازار آزاد نهادهئبه دليل حاشيه زا. 1
  .بازار نهاده لازم است هاي كشاورزي در كوتاه مدت در بهبود وضعيتنهاده توزيع
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ها آزادسازي نهاده ،آسان و مناسب به بازار خصوصي توزيع نهادهبا توجه به دسترسي. 2
  .شوددر بلند مدت توصيه مي

نظارت بيشتر بر فعاليت توزيع ها، قيمت توسط واسطه يشروند افزابراي كاهش . 3
 .شودتوصيه مي ي كشاورزيهانهاده

سازي قيمت نظارت بر قيمت و يكسان درها و كاهش نقش دولت دسازي نهادهآزا. 4
  .لازم است هانهاده

  .ضرورت دارد و رقابتي ايجاد يك شبكه توزيع مناسب. 5
حمايت  هاي كشاورزياز بخش خصوصي در جهت رقابتي كردن بازار توزيع نهاده. 6

  .لازم صورت گيرد
مطلوب استفاده و زمان ه اطلاعات در خصوص ميزان ئانجام فعاليتهاي ترويجي و ارا. 7
  .شود توصيه مي همچنين تشريح عوارض ناشي از استفاده بيش از حدو ها از نهاده
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